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Νέα Γενεά Scanners στο Λιανεμπόριο με Εφαρμογές Smart Phones, είτε από τους Επαγγελματίες είτε από τους Πελάτες.
https://www.scandit.com/industries/retail/
Αυτόματη Αναγνώριση Φρούτων και Λαχανικών, που δεν διαθέτουν  Γραμμωτούς Κωδικούς. 
https://www.youtube.com/watch?time_continue=147&v=4dIr_cY03Js&feature=emb_logo
Εικόνες με Ηλεκτρονικές Ταμπέλες Τιμών στα Ράφια, που αλλάζουν από Απόσταση, προσαρμοζόμενες στις αλλαγές των Τιμών στον Η/Υ. Εναλλακτικά, θα έπρεπε να υπάρχουν στα Ράφια Έντυπες Ταμπέλες Τιμών, που η αλλαγή τους είναι Εντάσεως Εργασίας. Τέλος, και σήμερα, σε μικρά καταστήματα, εξακολουθούν να τοποθετούνται Αυτοκόλλητες Τιμές σε κάθε προϊόν που απαιτούν την Πληκτρολόγηση στα Ταμεία της  κάθε  Τιμής ξεχωριστά.
https://www.eink.com/electronic-shelf-label.html?type=application&id=5
Eye Camera Tracking Εφαρμογές Οφθαλμοκάμερας για την Ανάλυση και Αξιολόγηση της θέσης των Προϊόντων στα Ράφια, αλλά και των διαφορετικών Σημείων μίας Συσκευασίας που προσελκύουν την Προσοχή, τις Τιμές κ.α.
https://www.youtube.com/watch?v=2pYVWBbDibE
market basket analysis -Ανάλυση Καλαθιού Αγορών (Συνδυασμένων Αγορών). Βίντεο που δείχνει με απλό- μη τεχνικό τρόπο, τα Βήματα και τους σχετικούς Δείκτες στην Ανάλυση Καλαθιού Αγορών, σε σχέση με την Εκτιμητικές Μεθόδους Συνδυασμού-Διασύνδεσης Προϊόντων. Εκτιμάται  η Εμπιστοσύνη (Confidence- Πόσο συχνά ένα προϊόν εμφανίζεται μαζί με ένα άλλο στα Καλάθια Αγορών)  η  Στήριξη (Support- Πόσο συχνά τα δύο μαζί εμφανίζονται στο Σύνολο των Καλαθιών) και την Βελτίωση(Lift- Πόσο καλύτερα προβλέπει τις Συνδυασμένες Αγορές, σε σχέση με εναλλακτικές εκτιμήσεις ή την τυχαιότητα.
https://everymarketmedia.com/glossary/affinity-analysis/
AMAZON AUTOMATIC SHOP
https://www.youtube.com/watch?v=zdbumR6Bhd8
AMAZON GO SHOP- Φυσικά Καταστήματα της AMAZON, τύπου mini markets, χωρίς χρήση υπαλλήλων. Ενώ η μεγαλύτερη εταιρία Λιανεμπορίου στον κόσμο, η WALMART, διεισδύει από τα φυσικά καταστήματα στα ηλεκτρονικά, η ΑMAZON ακολουθεί την αντίστροφη πορεία.
https://www.amazon.com/b?ie=UTF8&node=16008589011
GIS EXAMPLE που δείχνει, σε διαδοχικά έγχρωμα Διαγράμματα, την Γεωγραφική Διασπορά και Θέση διαφορετικών Δημογραφικών Τμημάτων γύρω από ένα Κατάστημα, την Πιθανότητα να Αγοράσει κάποιος από το Κατάστημα ανάλογα με την Θέση του και την Απόσταση από αυτό, Κύκλους Ισοχρονικής Απόστασης από το Κατάστημα. Ζώνες διαφοροποιημένων Εσόδων του Καταστήματος και Διασπορά των Πελατών γύρω από το Κατάστημα και σε σχέση με τα Δημογραφικά Τμήματα Αγοράς. Στο τέλος τα στοιχεία συγκεντρώνονται σε έναν Πίνακα.
https://www.directionsmag.com/article/4157

